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1. Projektbeschreibung

Die Berliner Feuerwehr plant das Projekt ,175 Jahre Berliner Feuerwehr — Jubildumsjahr 2026 durchzufih-
ren. Das Jubildum ist als crossmediale Kommunikationskampagne zu bewerten. Berlin ist eine wachsende,
weltoffene und vielfaltige Metropole mit der gréRten Feuerwehr Deutschland. Mehr als 5.000 Menschen
tragen jeden Tag dazu bei, dass die Berliner und ihre Gaste sich in unserer Stadt jederzeit sicher flihlen dr-

fen.

Im Jahr 2026 feiert die Berliner Feuerwehr ihren 175. Geburtstag und soll somit ganz im Zeichen der Berliner
Feuerwehr stehen. Diverse Veranstaltungen, Aktionen und Informationen sollen den Biirgern sowie deren

Angehdorigen und Bekannten angeboten werden. Dazu wurden verschiedenste Teilprojekte initiiert.

Teilprojekte mit MaBnahmen (Veranstaltungen)

Teilprojekt 1 Teilprojekt 2

Geschichte, Gegenwart, Zukunft Resilienz

o Feuerwehrin o Infopoint Resilienz R2
totalitdren Systemen

o Baufachtreffen

o BFw Chraonik

Teilprojekt 2
Biargemahe

8]

Tage der offenen Tdren
Classic Days — historische
Fahrzeuge

Wettbewerb der Schulen
Kiezprojekte
Wimmelbuch
Brandschutzforum

Fulball Freundschaftsspiel

8]
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Teilprojekt 4 Teilprojekt 5
Imagekampagnen Personalgewinnung
und -bindung
o Festakt 175 lahre o Sommerfest Berliner
o Sonderserie Feuerwehr
Modellfahrzeuge o Sommerfest
o Sticker-Heft Jugendfeuerwehr
o Feuerwehr-Quartett o OPNV Werbung
o Jubildums-Kalender o Werbung im
Fernverkehr




2. Bedarfe des Projektes

Folgende Geld- und/oder Sachleistungen werden fiir die unter 1. benannten Teilprojekte bendtigt. Es han-
delt sich dabei um eine Zusammenfassung der Bedarfe. Selbstverstandlich konnen durch Spender oder
Sponsoren kleinere Betrage fir die jeweiligen Teilprojekte geleistet werden.

Bezeichnung des Beschreibung des Bedarfes Geldgegenwert
Bedarfes

Catering und Eventne- | Sponsoring flir Catering sowie Eventnebenkosten wie Anmie- 350.000 €
benkosten tung von Veranstaltungsorten, Shuttleservice, Anmietung von

Unterkunft fur verschiedene Veranstaltungen wahrend des Ju-
bildumsjahres. Geplante Veranstaltungen sind:

e Tage der offenen Tir auf mindestens 10 Berufsfeuerwa-
chen flir einen guten Austausch zwischen den Feuerwa-
chen und ,,ihren” Kiezen,

o Festakt 175 Jahre Berliner Feuerwehr als einer der Hohe-
punkte im Jubilaumsjahr der Berliner Feuerwehr im festli-
chen Rahmen mit 300 ausgewadhlten Gasten aus allen Be-
reichen des gesellschaftlichen Lebens,

o Sommerfest der Berliner Feuerwehr mit ca. 5.000 Teilneh-
menden als eine Moglichkeit, Wertschatzung fiir die tagli-
che geleisteten Dienste fiir die Menschen unserer Stadt zu
danken und das WIR-Gefiihl zu starken.

Veranstaltungsaus- Sponsoring von Ausstattungen und Einrichtungen fir diverse 120.000 €
stattungen Veranstaltungen und Messen. Bendtigt werden:

e Ausstattungsgegenstdnde wie Informationstafeln, Aufstel-
ler, Sitzmoglichkeiten Tische, Regalsysteme etc. fir z.B. die
Ausstattung des geplanten Resilienzzentrums als Anlauf-
punkt flr die Blrger dieser Stadt.

Medientechnik Bendtigt wird die Ausstattung der vielfaltigen Veranstaltungen 100.000 €
mit Medientechnik wie Bildschirmen und Monitoren, Tablets,
interaktive Touchscreens, Projektoren, Leinwande und Laut-
sprecher, aber auch Stromversorgung und Ladesysteme. Mit der
Medientechnik sollen z.B. im Resilienzzentrum der Berliner Feu-
erwehr interaktive Inhalte prasentiert werden, aber auch auf
den ganz unterschiedlichen Veranstaltungen im Jubildumsjahr
wie den Tagen der offenen Tiir oder dem Sommerfest eine an-
sprechende Prasentation der Berliner Feuerwehr ermaglicht
werden.

Digitale und Print- | Begleitend zu den geplanten Events im Jubildumsjahr sollen 25.000 €
medienproduktionen | viele Informationen rund um die Feuerwehr, z.B. zu deren Aus-
stattung, Aufgaben und ihren Unterstiitzungsleistungen fir eine
resiliente Gesellschaft so aufbereitet werden, dass maoglichst
viele unterschiedliche Zielgruppen angesprochen werden.
Hierzu sollen Veroffentlichungen in Form von Blichern, Imagefil-
men, Poster, Flyer, Broschiiren aber auch z. Bsp. als Kinderquar-
tett entwickelt und produziert werden.




WerbemaRnahmen

Zur Prasentation der Berliner Feuerwehr als attraktive Arbeitge-
berin in dieser Stadt ist die moglichst breite 6ffentliche Anspra-
che von potentiellen Bewerbern im Stadtbild unerlasslich. Um
diese Ansprache zu erzielen, soll im Jubildaumsjahr gezielt Mog-
lichkeit der Prasentation auf Fahrzeugen des OPNV sowie auf di-
versen Plakatflachen genutzt werden. Hierfiir sind u.a. Lizenzge-
blihren sowie die Herstellungskosten der Werbemittel zu finan-
zieren.

120.000 €

Soziale-Medien-Kon-
zept

Auch in den sozialen Netzwerken soll die Berliner Feuerwehr im
Jubildumsjahr sowohl mit ihrem Dienst an der Gesellschaft als
auch als Arbeitgeber prasent sein. Die Konzeptionierung einer
solchen Ansprache ist inhaltlich herausfordernd, zeitintensiv
und soll daher idealerweise durch Agenturen mit ausreichender
Expertise und Erfahrung begleitet werden.

25.000 €

Brandschutzerziehung

Die Berliner Feuerwehr mochte sich der Zeitenwende anpassen
und alternative Fortbewegungsmaoglichkeiten, angepasst an die
Gegebenheiten des Berliner StraBenverkehrs, nutzen. Lasten-
fahrrader wéaren eine gute Moglichkeit fur die Unterstltzung der
Arbeit von Kinder- und Jugendfeuerwehren, fir die Brandschut-
zerziehung sowie fur die Kiezarbeit.

80.000 €

Sonderserie Modell-
fahrzeuge

Im 175. Jahr der Berliner Feuerwehr soll eine Sonderserie Mo-
dellfahrzeuge hergestellt und vertrieben werden. Die Modelle
sollen einen erkennbaren Bezug zum 175. Jubildum haben z.B.
durch einen entsprechenden Aufdruck. Die Verfligbarkeit der
Modelle soll zum Weihnachtsgeschaft 2025 gegeben sein, um
bereits zu dieser Zeit das Jubilaumsjahr wirksam anzukiindigen.

10.000 €




3. Sponsoring-Pakete fiir Gro3events

Ab einer Spendensumme von 15.000 € besteht die Mdglichkeit einer 6ffentlich wirksamen symbolischen
Scheck-Ubergabe auf Veranstaltungen im Projekt 175 Jahre.

Die folgende Tabelle stellt die Vorteile der verschiedenen Sponsoring-Pakete dar. GroRRevents sind bei-
spielsweise Veranstaltungen wie die Interschutz, Festakt 175 Jahre oder das Sommerfest der Berliner
Feuerwehr.

Leistung Silber

Sponsor

ab 25.000 €

«

Platzierung von Wer-
bung im Programm-
heft fiir die gespon-
sorte Veranstaltung

Q
Q

Nennung des
Sponsors im Jubila-
umsheft

Q
Q
Q
Q
Q

Nennung der Zusam-
menarbeit auf eige-
ner Web-Seite

Q
Q
Q
Q
2

Platzierung von Lo-
gos des Sponsors auf
Printmedien. AuRer LogogroRe: LogogroRe: LogogroRe: LogogrofRe:
auf dem offiziellen
175 Jahre Plakat

Q
Q
Q
Q
2

max. 5% max. 5% max. 5% max. 5%

Banner des Sponsors

Platzierung des
Sponsors auf
Sponsorenwand

QR
QY
QR
QU
%) ®

Sponsor wird auf
Flyer gedruckt

Regelmalige Platzie-
rung des Sponsors
auf Projektionsfla-
chen

QKL
QKL
QKL
QKL
% ®

Sponsor wird auf al-
len Anschreiben ge-
druckt

Q
Q
Q
)
)

Moglichkeit zur zu-
satzlichen Firmen-
prasentation, Fir-
menwerbung
(Rollup, Beachflag)

Q
Q
Q
2
2




Sponsoren Erwah-
nung in Mitarbeiter-
zeitschrift 333er

Q

Q

Q

»®

»®

Sponsor kann Visi-
tenkarten verteilen

Sponsor wird auf
Flyer gedruckt (5%
Gesamtflache)

QK

QKL

QKL

x ®

x ®

Sponsor wird auf Pla-
kat gedruckt (5% Ge-

samtflache)

Q

Q

Q

)

)

Sponsor kann Ver-

kaufs- und Informati-

onsstande anbieten

Q

Q

Q

)

)

Sponsor kann Ge-
winnspiele anbieten

VIP-Logen auf Veran-

staltungen

Erwahnung des
Sponsors bei der Be-
griBungsrede

QKK

QKL

QKL

% ® ®

® % X

Sponsor erhalt Frei-
karten fiir Veranstal-
tungen

Q

2

2

Logo Platzierung auf
dem offiziellen 175
Jahre Plakat (5% ge-
samt Flache)

QK

QK

Q

2

2

Nennung des
Sponsors auf der
Webseite der Berli-
ner Feuerwehr und
in Social-Media

Q

Q

)

Prasentation des
Sponsors auf allen
Blhne

Q

»®

»®

Einladung zum exklu-

siven Empfang mit
der Behoérdenleitung




4. Sponsoring-Pakete fiir Kleinevents

Flr Veranstaltungen mit geringerem finanziellem Umfang wurde die beigefiigte Tabelle erstellt. Das be-
trifft beispielsweise die Tage der offenen Tir fir die Feuerwachen oder das Feuerwehr-Quartett.

Leistung Silber
Sponsor

ab 1.000 €

«

Platzierung von Wer-
bung im Programm-
heft

Q
Q
Q
Q

Nennung des
Sponsors Aufsteller
(Kundenstopper)

Q
Q
Q
Q
Q

Einladung zur Veran-
staltung

Aufstellen eigener
Aufsteller

QK
QEQEQN
QEQEN
® Q K
® ® Q

Sponsor wird auf
Flyer und Plakat ge-
druckt (5% Gesamt-
flache)

Sponsor kann Visi-
tenkarten austeilen

) ®
) ®

QK
QNN
®¥ Q

Erwahnung des
Sponsors bei der Be-
griBungsrede

Sponsor kann Ver-
kaufs- und Informati-
onsstande anbieten

Q
Q
®
2
2

Sponsor kann Ge-
winnspiele anbieten

Sponsor kann eigene
Giveaway ausgeben

® Q

QK
® ®
® ®
® ®




5. Bewerber bzw. Interessenten

Bewerber bzw. Interessenten haben die Méglichkeit sich als
a) Sponsoren oder
b) Spender

an dem Projekt 175 Jahre zu beteiligen.

Bei Einreichung der Bewerbungsunterlagen ist die beabsichtigte Art und Weise zu benennen und kurz
zu beschreiben. Eine Mehrfachauswahl ist moglich.

6. Bewerbungsfrist

Da es sich um eine Dauerausschreibung fir die Laufzeit des Projektes handelt, knnen Sie jederzeit lhr
Angebot per E-Mail unter Vergabestelle@berliner-feuerwehr.de einreichen.

Die eingereichte Bewerbung wird unmittelbar gepriift. Nach erfolgter Priifung erhalten Sie eine Riickmel-
dung liber eine Berticksichtigung oder eine Nichtbericksichtigung.

7. Kriterien fiir eine Sponsoringvereinbarung

Vor der Entscheidung, ob eine Sponsoringvereinbarung geschlossen wird, ist festzustellen, ob Geschafts-
beziehungen zu der betreffenden Verwaltung bestehen oder zeitnah angestrebt werden. Ist dies der Fall,
ist die Unbedenklichkeit der Sponsoringvereinbarung besonders zu prifen.

Firmen, deren Werbung gegen die Grundsdtze der Verwaltungsvorschriften tGber Werbung, Handel,
Sammlungen und politische Betatigung in und mit Einrichtungen des Landes Berlin (VV Werbung) versto-
Ren, kdnnen bei der Auswahl nicht berticksichtigt werden. Hierunter fallen insbesondere solche Bieter,
deren Werbung gegen rechtliche Bestimmungen oder das 6ffentliche Wohl verstoRt, oder deren Werbung
religiosen, politischen oder weltanschaulichen Inhalts ist. Hierunter fallt auch Werbung, deren Inhalt oder
Aufmachung gegen die guten Sitten versto3t oder aufdringlich wirkt, sowie Werbung, fir Sucht- und Ge-
nussmittel (Alkohol, Nikotin, Fast Food u. &.) oder solche, die in einem direkten Bezug zur Aufgabenstel-
lung der Behorde steht. Nach Vereinbarung lber Leistungen und Gegenleistungen wird zwischen dem
jeweiligen Sponsor und der Berliner Feuerwehr ein Sponsoringvertrag geschlossen.

Eine Sponsoringvereinbarung ist ausgeschlossen, wenn ein Antrags- oder Bewerbungsverfahren des
Sponsors bei der betreffenden Verwaltung anhangig ist.

8. Anlagen

- Anlage 1 Muster Sponsoring-Vertrag Kleinevents
- Anlage 2 Muster Sponsoring-Vertrag GroRevents
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